

































































































TODOS LOS DATOS Y REFERENCIAS QUE SE NOS FACILITEN PARA LA ELABORACION DE ESTE INFORME, SE CONSIDERAN CONFIDENCIALES.
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BREVEMENTE, HEMOS DE VENDER:





QUÉ ? -


A QUIÉN ? -


DÓNDE ? -


CÓMO ? -


CUANDO ? -


QUÉ CANTIDAD ? -


A QUÉ PRECIO V.P. ? -








BREVEMENTE, SE ESTÁ VENDIENDO:





QUÉ ? -


A QUIÉN ? -


DÓNDE ? -


CÓMO ? -


CUANDO ? -


QUÉ CANTIDAD ? -


A QUÉ PRECIO V.P. ? -








DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO





DATOS CLIENTE





CLIENTE - 


	


DOMICILIO FABRICA -	TEL. -


DOMICILIO OFICINA -	TEL. -


E- mail:











PARA LA PROMOCIÓN DE�
�
POR CUENTA DE�
�






BRIEFING





Qué es ? -


Para qué sirve ? -


Características especiales  -








Se fabrica en diversos tamaños ? -


Se fabrica en diversos modelos ? -


Con qué marcas ? -


Es nuevo en el mercado ? -


Precio de venta al público del producto -


Argumentos de venta que se emplean actualmente -





El producto es superior o inferior respecto a la competencia en:














�
�
�
�
�
CALIDAD�
x�
�
�
�
CANTIDAD�
�
�
�
�
PRECIO V.P.�
�
�
�
�
UTILIDAD�
�
�
�
�
CONSUMO�
�
�
�
�
DURACIÓN�
�
�
�
�






PROMOCIÓN DEL PRODUCTO
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Factores que FAVORECEN la compra





B





Respecto al�
Deee�
�
�
�
�
�
Posicionamiento de la marca�
�
�
�
�
�
�
Precio�
�
�
�
�
�
�
Competencia�
�
�
�
�
�
�
Distribución�
�
�
�
�
�
�
Presentación�
�
�
�
�
�
�
Envase�
�
�
�
�
�
�
Otros factores�
�
�
�
�
�
�






A





Factores que DIFICULTAN la compra





Respecto al�
�
�
�
�
�
�
Posicionamiento de la marca�
�
�
�
�
�
�
Precio�
�
�
�
�
�
�
Competencia�
�
�
�
�
�
�
Distribución�
�
�
�
�
�
�
Presentación�
�
�
�
�
�
�
Envase�
�
�
�
�
�
�
Otros factores�
�
�
�
�
�
�






Factores que DETERMINAN la venta





C





Respecto al�
�
�
�
�
�
�
En qué épocas


se distribuye ?�
�
�
�
�
�
�
Con qué frecuencia 


lo compran ?�
�
�
�
�
�
�






En qué época se compra ? -


Existe hábito de consumo ? -


Influye el nivel adquisitivo del consumidor ? -	Otros factores -











CONDICIÓN DEL MERCADO
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CLIENTES A PERSUADIR





PUBLICO�
�
�
PARCIAL�
�
�
DETALLISTAS�
�
�
LOCAL�
�
�
DEPENDIENTES�
�
�
PROVINCIAL�
�
�
DEPOSITARIOS�
�
�
REGIONAL�
�
�
FABRICANTES�
�
�
NACIONAL�
�
�
EQUIPO INTERNO�
�
�
UNIÓN EUROPEA�
�
�
�
�
�
INTERNACIONAL�
�
�






A





CLASIF. SOCIOLÓGICA DEL CLIENTE POTENCIAL





B





HOMBRES	DE 	A 	AÑOS


MUJERES	DE 	A 	AÑOS


JÓVENES HASTA 	AÑOS 


NIÑOS HASTA 	AÑOS 


3ª. EDAD -


ESTUDIANTES -


SIN EMPLEO -








�
�
�
�
�
�
SUPERIORES�
�
�
DIRECTIVOS�
�
�
MEDIOS�
�
�
TÉC. CUALIFICADOS�
�
�
BÁSICOS�
�
�
TÉC. ESPECIALISTA�
�
�
�
�
�
CUADRO MEDIO�
�
�
�
�
�
OBRERO�
�
�






ALTA�
�
�
MEDIA ALTA�
�
�
MEDIA BAJA�
�
�
BAJA�
�
�






COMPETENCIA





Marcas o productos competidores -








Analogía con otros productos -








Existen productos sustitutivos ? -








Qué argumentos de venta emplea la competencia ? -








Conoce sus sistemas de venta ? -








Recuerda las campañas de la competencia ? -











C





ATRACCIÓN MERCADO





D





�
A�
M�
B�
�
�
A�
M�
B�
�
TAMAÑO�
�
�
�
�
MEDIO AMBIENTE�
�
�
�
�
CRECIMIENTO�
�
�
�
�
MARCO LEGAL�
�
�
�
�
ESTRUCTURA COMPETITIVA�
�
�
�
�
MARCO LABORAL�
�
�
�
�
RENTABILIDAD�
�
�
�
�
MARCO TECNOLÓGICO�
�
�
�
�






ORGANIZACIÓN EMPRESARIAL
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A





POSICIÓN DE LA EMPRESA





�
A�
M�
B�
�
�
A�
M�
B�
�
VOLUMEN DE VENTAS�
�
�
�
�
POSICIÓN TECNOLÓGICA�
�
�
�
�
CRECIMIENTO VENTAS�
�
�
�
�
PUNTOS FUERTES�
�
�
�
�
PARTICIPACIÓN EN VENTAS�
�
�
�
�
PUNTOS DÉBILES�
�
�
�
�
POSICIÓN COMPETITIVA�
�
�
�
�
IMAGEN�
�
�
�
�
MARGEN COMERCIAL�
�
�
�
�
�
�
�
�
�






DISTRIBUCIÓN





El canal de distribución de sus productos es a través de:











B





VENDEDORES PROPIOS�
�
�
DELEGACIONES PROPIAS�
�
�
DISTRIBUIDORES OFICIALES�
�
�
REPRESENTANTES�
�
�






FORMACIÓN





C





Qué medios de capacitación periódica reciben sus vendedores sobre técnicas de venta ?


	











CONVENCIONES�
�
�
SEMINARIOS�
�
�
BIBLIOGRAFÍA PROFESIONAL�
�
�






D





TRANSPORTES





El reparto de sus mercancias se realiza con:


	











VEHÍCULOS PROPIOS�
�
�
AGENCIAS DE TRANSPORTES�
�
�
OTROS MEDIOS�
�
�






PRODUCCIÓN





E





Es posible conseguir un incremento de producción como consecuencia de la demanda que


ocasione una acción promocional ? -


Hasta qué límite ? -








F





PUBLICIDAD





Qué última campaña de publicidad realizó ? -











Dónde ? -








Por qué motivos ? -








En qué medios ? -


Con qué inversión ? -


Con qué resultados ? -











INFORMACIÓN SUPLEMENTARIA
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Añádanse tantos datos como sean necesarios para ayudarnos a realizar un completo estudio de la campaña. -








DOCUMENTACIÓN ADICIONAL
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Grafismo, logotipos y marca.


Distintivo del producto: COLORES, FORMATOS, ENVASES, ETIQUETAS, ETC.


EL PROPIO PRODUCTO o reproducción fotográfica del mismo.
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�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�






CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO





MADURACION





ANÁLISIS EMPRESA





CRECIMIENTO





DECAIMIENTO





NACIMIENTO





MUERTE





Publicidad	importante	más import.	vital	secundario


Promoción	secundario	import. relativa	esencial	importante


Distribución	push	push	pull	promoción
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